Parceria Mais de cem empresas se envolvem nas acoes do Grupo + Unidos

Grupo constroi pontes
entre programas sociais

Silvia Torikachvili
Para o Valor, de Sdo Paulo

Cada vez mais companhias com
Pprojetos sociais similares ou com-
plementares buscam o apoio do
Grupo +Unidos — parceria entre a
missao diplomatica dos EUA em
Brasilia e a Usaid (Agéncia dos Es-
tados Unidos para o Desenvolvi-
mento Internacional). O objetivo &
construir pontes entre programas
que visem resultados mais abran-
gentes e com maior impacto.

Essa nova possibilidade de in-
vestimento social comegou em
2006, com a participagao 30 em-
presas. Hoje jd sao mais de cem. A
ideia do + Unidos, segundo Alex
Alves, responsavel pelo desenvol-
vimento de parcerias da Usaid, é
ampliar os investimentos sociais
dos EUA no Brasil.

O primeiro relatério que quan-
tificou o investimento social dos
americanos no pais foi divulgado
em 2008. Revelou que, entre 2006
e 2007, foram investidos mais de
RS 200 milhes em cerca de 800
projetos. Perto de seis milhaes de
pessoas foram beneficiadas direta-
mente e 32 milhoes, indiretamen-
te. Ao mapear as prioridades dos
investimentos sociais foram iden-
tificadas, pela ordem, as dreas de
educacdo, meio ambiente, empre-
gabilidade e satide.

Parceria em educacio, por
exemplo, é o projeto comparti-
lhado entre o Walmart ¢ a IBM, na
Bomba do Hemetério, bairro da
periferia do Recife (PE),onde are-
de varejista mantém uma escola
social com a finalidade de capaci-
tar jovens para o primeiro empre-
go.Com uma populagio de quase
12 mil pessoas, a Bomba € um ce-
leiro cultural com forte vocagio
turistica. Essa caracteristica daxe-
giao desperta nos jovens do bair-
ro, conforme conta Paulo Min-
dlin, diretor de responsabilidade

“social do Walmart, a percepcao

de que aprender inglés tem tudo
a ver com o progresso pessoal. A
entrada da IBM, com softwares,
equipamentos e divisao de recur-
s0s, nao demorou.

“Estamos sempre em busca de
projetos de outras empresas com
0s quais possamos colaborar”, diz
Ruth Harada, diretora de cidada-
nia corporativa da [BM. Para com-
partilhar o projeto do Walmart, a
IBM disponibilizou o Reading
Companion, software que facilita
o aprendizado de inglés. “Unimos
experiéncias para que os projetos
ganhem impacto”, diz Mindlin.

OReading Companion, langado
no Brasil em 2007, ja foi implanta-
do em 14 cidades e em mais de 20
institui¢oes. Na Bomba do Heme-
tério, o trabalho envolve o governo
de Pernambuco, que destacou seis
escolas piiblicas para participar.
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O meio ambiente foi a drea que
aproximou a Embrapa e a Funda-
¢do Cargill. No Brasil, onde 57% da
populagao ainda ndo tém esgoto
coletado, segundo niimeros do
Instituto Trata Brasil, o projeto de
fossas biodigestoras pode ser um
modelo a ser replicado — em par-
cerias, com baixo investimento e
bons resultados. A reducio de ca-
sos de infecgGes intestinais possi-
bilitaria economia de R$ 745 mi-
lhées s6 em despesas de interna-
¢do no SUS ao longo dos anos.

De alho nesses ndmeros, Denise
Cantarelli, gerente da Fundagio
Cargill, conta que a organizaco ti-
nha interesse em investir no bioma
amazénico, especificamente na
zona rural de Porto Velho,em Ron-
donia. Com recursos de.US$ 80 mil
—90% da Usaid e o restante da Car-
gill, que também faz a administra-
cao do programa e a gestio do in-

vestimento, o projeto de fossas
biodigestoras entrou na casa de 17
familias de Porto Velho.

Os relatos dessas primeiras fa-
milias contempladas serao ouvi-
dos no préximo més, “Mas ji sabe-
mos que a implantagio dos biodi-
gestores diminuiu a incidéncia de
doencas”, adianta Denise. Na Em-
brapa, Alvaro Macedo da Silva,
chefe da instrumentagio agrope-
cudria, enumera outros beneficios.
“Esse modelo de saneamento tem
um papel social importante para
comunidades rurais”, diz. "Além de
quebrar o ciclo de problemas de
satide, preserva o lengol fredtico e
o material coletado se transforma
em adubo organico para a lavou-
ra" Para Macedo, essas inovacées
tém de sair das prateleiras e ficar
disposi¢ao de empresas interessa-
das em levar saneamento 3s areas
onde mantém suas fabricas.

Tecnologia 3G ajuda pescadores no sul da Bahia

De Sdo Paulo

Smartfones, modems, aplicati-
vos, cursos e assisténcia técnica
estdo transformando a vida dos 2
mil pescadores de Santa Cruz Ca-
bralia, no sul da Bahia. Agora eles
sao agricultores marinhos. A no-
va situagao é resultado da parce-
ria da Qualcomm coma Vivo e su-
porte técnico do Instituto Am-
biental Brasil Sustentavel (1ABS),
que treina e capacita os pescado-
res para o cultivo de espécies co-
mo forma de garantir a sustenta-
bilidade dos cardumes. No sul da
Bahia, onde 80% da economia gi-
raem torno da pesca, o programa
Pescando com Redes 3G veiooma
oportunidade de livrar os pesca-

dores dos atravessadores, multi-
plicar os ganhos e garantir a so-
brevivéncia das novas geragoes.
“0 projeto introduz novas pesca-
riase mudaaformade trabalhar”,
diz André Brigger, oceandgrafo e
diretor do IABS. “Em vez de explo-
rar a natureza, o pescador planta
para colher depois.”

Na Costa do Descobrimento,
onde Porto Seguro, Santa Cruz Ca-
brilia e Belmonte exploram o tu-
rismo vivem mais de 200 mil habi-
tantes, incluindo os quase 18 mil
indios pataxés — incluidos nos
programas de pesca sustentivel. O
cultivo das ostras ¢ uma das moda-
lidades. Cada maricultor acompa-
nha o desenvolvimento de até 60
mil ostras e assegura uma renda de

R$ 20 mil por ano. “E tem garantia
da venda do produto”, diz Francis-
co Soares, diretor de relagoes go-
vernamentais da Qualcomm. Para
assegurar a venda, os criadores
langam todos os dados nos smart-
fones, que estio em rede com as
pousadas, restaurantes e hotéis,
que bloqueiam a produgio para a
data em que as ostras estiverem no
pontode ser apreciadas.

A tecnologia 3G de que os pes-
cadores e criadores dispoem per-

mite que as informagoes e asope-

ragoes de negdcios circulem em
tempo real entre produtores e
compradores. Os filhos e as mu-
lheres dos pescadores partici-
pam: em terra, podem alimentar
o aplicativo com as demandas

dos restaurantes. “Pescador,
quando volta do mar, nunca sabe
se teve lucro ou prejuizo”, diz Ma-
noel Rodrigues, 48 anos de pesca.
“E 56 jogar os dados no aparelho;
nem € preciso entender como
funciona; o importante € que o
aparelho diz o montante da mi-
nha pescaria e faz o cilculo entre
o que gastei e o que posso lucrar”.

A chegada do 3G a pesca trou-
xe outros beneficios. O pescador
dispoe de suporte técnico, conse-
lhos de especialistas e andlises so-
bre a salinidade e pH da dgua. In-
formagdes meteorologicas em
tempo real também garantem se-
guranga a navegacdo, ja que nem
GPS nem sonar funcionam em al-
to-mar. (5.T.)



